MEMO COURS EN IMAGES ET SCHEMAS

Quelles sont les principales défaillances de marché ?

A) DEFINITION

"Défaillance de marché :
Situation dans laquelle le
marche, livré a lui-méme,
ne parvient pas a allouer
les ressources
efficacement” (N. Gregory
Mankiw, Principes
d'économie, 1998)

w Les défaillances de marché sont des situations o le marché ne conduit pas
a la meilleure situation possible pour I'ensemble de la collectivité.

* En théorie, le marché est un mode de coordination permettant d’atteindre la
meilleure situation possible pour tous.

* Les marchés ol la concurrence est pure et parfaite organiseraient une
allocation optimale des ressources (surplus total maximisé).

* Donc, les pouvoirs publics devraient laisser faire les marchés et éviter
d’intervenir dans I'économie.
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Les defaillances du marche

3. Les débats autour des réponses aux défaillances des

march#s
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Selon Adamnm Smith, c'est en cherchant
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Pourtant dans certains cas, lorsgue
les agents dconomigues

cherchent a maximiser lewur gaim a
"échange, leurs choix et leurs
actions ne conduisent pas a une
situation satisfaisante powr la
collectivité - on parie alors des
défaillances du marché.
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Cas des externalités

Il s'agit des conséquences négatives ou positives des activités sur le
bien étre collectif mais qui ne sont pas prises en compte par le marche.
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Les externalités

On parle d’externalité lorsque l'activité d'un agent économique a un effet
sur les autres sans contrepartie monétaire.

Si l'activité de l'agent économique procure
un avantage gratuita d’autres, il s'agit
d’une externalité positive (effet externe
positif).

| sil'activité de I'agentéconomique conduita

une nuisance, a un désavantage pourles
autressans dédommagement, ilsagitd’une

L'apiculteur profite Ense vaccinant
de l'activité de I'individu protége
I'arboriculteur et aussi les autres.
inversement. [

UEtatdoit donc favoriser les
comportements générantdes effets

externes positifs.

Lactivité d’'une La consommation de
entreprise peut tabacaun colitpourla
conduire aune collectivité (prisesen
pollutionde I"air chargesdes maladies
oude I'eau. lieesau tabac).

U'Etat doit donc limiter les comportements
conduisant a des externalités négatives.
l faut que les agents économiques

internalisent les externalités,

Les externalitéssontune défaillance du marché, les pouvoirs publicsdoiventdoncintervenir
_pardes lois, des campagnes de communication, desincitations financiéres (taxes, primes).
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Externalité => Codtfavantage

au niveau de la collectivite sans
compeansation Mmonétaire
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Miveaw de
produc tionf comnsormmation
sous optimal

Tames et subwventions (woir chapitre swur marché
concurrentiel) :

Incitation a la modification du comporterment par
e systieme des pric

Tame pigousienne - internaliser bes externalités

Exemple : taxe carbone appelée Contribution
Energie Climat, intégrée dans la tawe intéricure de
consommation des produits énergétigues [TICPE)

Montant de la taxe doit étre égal & la différence
entre e codit manginal social et le codt marginal
Prmve

Taxe entraine une hausce du pric et une réduction
des QuANTILES ConsSommées

Recettes de la taxe peut permettne la dépodlution
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optimal (valeur soclale] ) P
le marché est défaillant car les quantités
produites par le marché sont inférieures aux ~—
Quantie opimals i
Perte de bien étre total (surface rosée) qui
mml A h um " m de la

"l.""."l. |'|||||. I|:“-||'"'|'I|' "'l"l

Le marché est défaillant en présence d’externalités

Modélisation graphique ~ ]
Rappel : la courbe d'offre du marché est /
constituée par la partie de la courbe de P
colt marginal qui est supérieure au colt
moyen (codt marginal privé)

La courbe d'offre qui prend en compte les
externalités ( cout marginal social) s'écarte =~ , |
vers le haut de ladroite deCmp au furetd —-— 3
mesure que les quantités produites
augmentent

Mouvel équilibre avec un prix plus élevé et
des quantités échangées plus faibles
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Le marché est défaillant en présence d’externalités

U'éducation apporte un bénéfice privé (diplome et place dans le monde du
travail)

L'éducation apporte aussi un bénéfice collectif (décisions collectives
citoyennes mieux éclairées, productivite)

Le bénéfice marginal privé est inférieur au bénéfice marginal social



Tragpéche don biata commim

bt Al

M it ikl

fotie B corrs Do g roprich

2. Pourquoi le marché est-il défaillant

en présence de biens collectifs
et de biens communs ?
1 1
Biens collectifs : Biens communs :
non rivalité et rivalité et non
non excluabilité excluabilité
L 1
Comportement « Tragédie
de passager des communs » :
clandestin surexploitation
Absence de des ressources

rentabilité pour
les entreprises
privées

1 1

. Erxemples: Les ressources Ruslseuti guees |

l

s zont rivaus et mon excluables. ]

l

EnPabssnce de droits de proprete
=2 lib emer? srcesub ey, ces Disny
comrmuans sont surexplodés, ce qul
Ne permet Das § Ces Messources de sa
renoarveler,

F_D_o_t;l:l.spnuvolrs_puhuudo;nﬂ
imterven r en fixant des mormes ot
cles gquectas & respeecter.




Passager Clandestin = Le paradoxe d’OLSON

« Free rider problerms », « wvoyageur sans
billet »

Béenéficier de certaines ressources que 'on ne paie
pas

Epuisement des ressources

Les services collectifs Les hlans communs
Exemples: La défense nationale, Exemples: Les ressources halieutiques 1

IPéclairage d'une rue |

1
I lls sont non rivaux et non excluables. I | lls sont rivaux et non excluables. ]
r o % l
Doncils ne peuventa Etils ne seront pas Enl'absence de droits de propriéte
étre produits par une financervolontairement et librement accessibles, ces biens
entreprise carelle ne car les individus peuvent communs sontsurexploités, ce qui
peut pas faire payerles avoir un comportement ne permet pas a ces ressourcesde se
consommateurs. de passager clandestin. renouwveler.
[ l !
Doncces services indispensables a la sociéte Doncles pouvoirs publics doivent
ne peuvent étre fournis que par les pouvoirs interveniren fixant des normes et
publics qui peuvent lesfinancer grace aux des quotas a respecter..
impots (prélevements obligatoires).
i l

Certainsbiens et services ne sont pas fournis ou sont mal gérés si I'on s’en tient 3 une
seule logigue marchande, Cette défaillance justifie doncl’intervention de I'Etat.

EXCLUABILITE focces ou bien peut étre  NOMN EXCLUABILITE (Faccés au bien ne peut pas
rendu payant] : étre contrdlé por un prix]

ml mﬂi‘“ : ;' BIEN PRIVATIFS ENS COMMUN

hien en prive Aliments, wétements, coupe de cheveun,

e restourant Ressources halieutigues

NON RIVALITE BIENS DE CLUB BIENS COLLECTIFS

{Fusage d'une
unité de bien n'en | progromme de télé crypté, solles de défense nationale, phares maritimes, radios libres

prive pas spectacle, conncissances protégdes par CONNGissances non brevetdes

les autres) propriété intellectuelle, ovtoroute d péage




L’asymeétrie d information

3. Pourquoi les marchés
dysfonctionnent-ils en présence
d'informations asymétriques ?

+ 4.1 Selection adverse et aléa moral
P e 55 ot S produisent des défaillances de marché
es échangistes entrainant des situations
e sllaction adverse ou d'slda masl) + Selection adverse : les caractéristiques d'un
< bien est caché & certains agents
Baisse des échanges, + Aléa moral : 'action d'un agent n'est pas

absence d'équilibre,

risque de disparition du marché observable par les autres EEE'I'ItE

| Sélection adverse = antisélection | I Aléa moral I
Mise en place de diagnostics Dégressivité des allocations
(électrique / performance chémage pour éviter que certains
energétique / loi Carrez dans ne « profitent » des aides versées

I'immobilier, contréle technique
pour les véhicules, etc.)

Mise en place de labels et
d’appellations (AB, Fait maison,

AOP, etc.)

Mise en place d"une
réglementation (tragabilité des
aliments, affichage nutntionnel

type Nutri-Score, etc.)




 Deux types d'asymetrie dans les modeles « Principal -

Agent»

 Avant signature,  « type , caractéristique, inobservable par le ALEA MORAL
principal
Aprés,: comportement, decision, « effort » caché, inobservable
par [a principal.

On parle d’aléa moral lorsqu’un agent risque de modifierson
Aléamoral P q & q

comportementune foisle contratsigne.

+

Cela poseun probléme pourle marchéde I'assurancesiles
individus prennent plus de risques une fois assurés.

1

Il fautdonc responsabiliserl’assuré parun systeme de
franchises et de bonus/malus.

I Em_-n&dumlmhédﬂ'm ' Un individu (1"assuré) vient de signer un contrat pour
{\

des soins médicaux auprés d'un assureur
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. Loy, o L’assuré peut changer son comportement dés I'instant
o il vient de n!:mmm.ml'ml
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Risque de surconsommation du coté de I"offre |
(médecins qui surprescrivent des médicaments
remboursés)




Asymétries d'information
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Lorsque I'asymétrie d’information porte AVANT I"échange
(= AVANT la signature du contrat) sur une
CARACTERISTIQUE du produit (bien, service, travail)

informations que le vendeur veut

L acheteur ne dispose que des
bien lui communiguer !




I Exemple du marché des voitures d’occasions {The L’acheteur ne dispose que des informations que le
market of lemons étudié par Gemﬁe& Akerlof) vendeur veut bien lui communiguer ! |

3 2,
L ™ Dby,
S a "’th-ta, I Incertitude sur la qualité des véhicules
q-tcb\" Pannes aléatoires o“fn‘,’? . M

— r?r"'i'.s- e
‘_/ L acheteur ne peut proposer ni un prix trop faible

- (refus du vendeur) ni un prix trop élevé ( surpayer)

v [
— .

| L’acheteur propose un prix « moyen » I

. 4

A ce prix, les vendeurs de véhicules de qualité
préférent ne pas vendre (ou vendre de gré a gré)

“H.M‘f_.-"'
A ce prix, les vendeurs de véhicules de gualiné
réfémemnt me s wendre (ou vemndre de gré a grée)

Lorsque I"asymeétrie d'information porte AVANT |"échange
— (= AVANT la signature du contrat) sur une
CARACTERISTIQUE du produit (bien, service, travail)

—
-

2
Le vendeur connait les L’acheteur ne dispose que des
caractéristiques du logement qu’'il informations que le vendeur veut

bien lui communiguer !

vend




» Rendre obligatoire
I'information n Retour des biens

des consommateurs de qualité sur

weleulivn & Disparition des blens de gualilé n Bt

Adverse B & Rationnement ou disparition du marche Il & noq. N [
responsably des vices ®* Fin du rationngment
caches du marché

Surun marché, il y a selection adverse lorsque le consommateur
a moinsd’informations que le vendeursur la qualité du produit.

¥

La mefiancedes acheteursconduiraalorsareduirele nombrede
transactionsetdonca nuirea l'activité économique.

:

Le marché est défaillant, les pouvoirs publics peuventalors
obligerlesvendeursa fournirsuffisamment d’informationssurle
produit (réglementations, labels).

I Aléa moral

Lorsque I'asymétrie d” porte,
1* (= APRES u-tmdu

contrat), sur
1A Ihmm&nnm




Comment pallier ces défaillances ?

Solutions privées : négociation entre les parties concernées par la pollution
par exemple, financement privé pour la construction de phares au XIXeme,
journaux de cotation de l'occasion, garanties, questionnaires de santé dans
les assurances

Mais cela ne résout pas toutes les difficultés de coordination par le marché
Cela justifie I'intervention des pouvoirs publics

Objectif : intégrer le colt social ou le bénéfice social dans le calcul
économique des agents

Internaliser les externalités

* Ainsi, I'intervention des pouvoirs publics sur les marchés peut étre justifiée
lorsqu’elle a pour but de favoriser la concurrence mais aussi lorsque les

marchés sont défaillants.
INTERVENTION DES POUVOIRS PUBLICS
! | ! }
Réglementation, Organisationdela  Réglementation, Incitations,
taxation ou attribution fourniture de ces privatisation, réglementation publique
de quotas d'émission biens par les coopération de l'information

pouvoirs publics entre les Etats

| Action des |
" pouvoirs publics |
= I
- P
Réglemeantation Taxation Subwention
ﬁ L 4 '\.t!'-:.rn- i
e . =
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= par contramtes ==
reglementation :
o parinceas® => principe th *“tmlm
polleur-payeur
=> quotas, marche des
droits & polluer
« pnse en charge de P =>
ax: R&D

Protéger biens

Fﬂmmmm:- COmmuns
surexploffation des BEENS Communs.
i geul 5 age de reglementation qui
encadre Musags. ou de droits oe
propristes afin ge “‘Tesponsabllser s
producteurs.

donner des garanbes de

raglementanan (ehguetage:;
Label, AOP)

Il faut améliorer
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