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Le pouvoir de marché d'une entreprise résume sao marge de
monceuvre en matiére de dérermination des prix de vente et
des quantités mises sur le marché.
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Le monopole
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Marchés reglementas

Quels sont les types de monopoles ?

Dans certanes actvitds, ks codls d investssament (codls fines) sont trés deves (réseau Tunnol sous \\
#ectrique, chemins de fer_. ) i boen que le colt moyen baisse quand la production augmente la Manche |
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Toul en restant plus compétiteg gue loul autre concurrant
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Typesde barrieres Définttion

Barrieres Existence de colts fies Slevés eff ou de possession dlune
structurelles ressourcecle

Barrieres strategiques Actions intentionnelles, legales ou non, des entreprises afir
d'empécher des concurrents d'entrer sur le marché.
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Figure 4 : Linefficacité du monopole relativement & la situation concurrentielle : l'apparition d'une perte
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LE PRIX SUR LES MARCHES IMPARFAITEMENT CONCURRENTIELS
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Deéfinition :
La concentration est un processus qui entraine une augmentation de la taille des entreprises
(capital, imvestissement, effectifs...) et une diminution du nombre des entreprises d'un secteur d activité

(concentration par secteur d'activité) ou d'une branche d'activité (concentration par branche d activité).

1. Distinguer les barriéres structurelles des barrigres stratégiques.

Définition : Les barrigres & l'entrée sont des obstacles empéchant les concurrents d'entrer sur un
marché. LOCDE distingue les barrigéres structurelles qui sont des obstacles résultant de conditions
particuligres de production d'un secteur d'activité donné (colts fixes élevés ou possession d'une
ressource clé) ou de barriére stratégiques résultant de comportements des firmes & lI'égard de leurs
concurrents.
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LE PRIX SUR LES MARCHES IMPARFAITEMENT CONCURRENTIELS
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L-L ,Le dilemme du prisonnier
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* Le dilemme du prisonnier permet de
comprendre pourquol la coopération est
difficile & réaliser : Jeu non coopératif

®" On considare 2 prisonniers, on ne connaft
pas le coupable.

* Le Juge leur propose de se dénoncer de la
maniére sulvante :

* 8| Joueur1 dénonce J2 et que Joueur2 ne
dénonce pas Joueur 1 : Joueur 1 est libre.

= 8l les 2 se dénoncent : ils écopent chacun
de 8 ans de prison. Si Joueur1 ne dénonce
pas J2 mais que J2 dénonce, Joueur1 écope
de 10 ans de prison.

" Lorsque le jeu est jousd une seule fois,
I'attrait de la dénonciation est tréds fort bien
que la coopération soit la meillaure solution
pour les deux joueurs.

"Guermre de prix” qui Incite les entreprises &
former des ententes

Les entreprises Elles i Les entreprises L'Ftat

“Guerre des pei T acquierent tleve accapatent intervient par
& échapper un pauvoir qu'en situation une part les politiques

ala de marche tancurrente du surplus du de la
et i sowderoall (ONCUITECE consommateur concurrence




C) LEXISTENCE D'OLIGOPOLES JUSTIFIE UNE
POLITIQUE DE LA CONCURRENCE,
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La politique de la concurrence
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LA POLITIQUE DE LA CONCURRENCE
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Risque d'une hausse des prix pour les consommateurs



Autorite
de la concurrence

Politique de la concurrence efficace

LE DROIT ET DE LA POLITIQUE DE LA
. . ’ CONCURRENCE VISENT A MAXIMISER LE
Maintien de la entre entreprises BIEN-ETRE DU CONSOMMATEUR

= L'objectif d’'un droit moderne de la
concurrence est d'accroitre |'efficience

Le { Gain de Lctivité IG dans l'intérét des consommateurs
’ = Dans le cadre du droit europeean, par
regl exemple, le consommateur est prioritaire
= L'Ensemble de principes et regles de
Bl _— Croissance ®conomique I I'ONU sur la concurrence cite le bien-étre

des consommateurs dans ses cobjectifs

Contrdler les
_ 18 R
fusions-acquisitions

Prévenir les pratiques
anticoncurrentielles

Sanctionner les
ententes

Sanctionner les abus
de position dominante
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Eviter les abus
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Baisse des coiits de production et des prix pour les
consommateurs
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Il existe 5 conditions pour que le marché
soit dit de concurrence pure et parfaite

f Les of freurs sont F»w:& maken : ils peuvent influencer le prix.
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- = Différender Son produit =

. [ mnovation
Ll s [ Publicité

’ (- = Diminuer le nombre de producteurs
| et augmenter la taile de chacun
| d'eux.
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© Les nstances européennes et |
PEtat interviennent pour
fFavorizer la concurrence et
surveiller & marché.

- = Diminuer jes prix pour que certains
" congurrents ne purs'mnt pas Suivre et
sartent du marché.

@ = S'entendre avec ses concurrents
pour fixer les priz etfou les

Ij A Fabus de Po-_'srl'la-'n dominante quantités.
[ Aux ententes ilicites 1\ Souvent ikégal

[0 A certaines concentrations
[ A certaines barridres a Fenfrée




