MEMO EN IMAGES ET SCHEMAS
Comment un marché concurrentiel fonctionne t-il ?

La diversité des marchés

La diversité des marchés
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Le marché est une institution

«[nstitution *

*Le marche, une fagon particuliere de faire
circuler des biens et des services
-Echange mutuellement profitable

A sens de Douglas MNorth, les institutons sont un ensemble de régles
I ou conmentions formelles et informelles gqui cadrent les interactions.



Le marcheée peut se déefinir comme un ensemble
regles :

==> permettant I"echange

==> permettant a I"echange de se faire de
maniere efficace

Les échanges marchands nécessitent des conwentions formelles ef
informelles pour se réaliser : droits de propriété, monnaie, affichage
des prix, politessa atc. Le marché ne peut donc fonctionner sans régles.

Les conditions d’existence du marcheé
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==> Le marche est une institution car il peut se définir
comme etant un ensemble de regles, de pratiques
communes et d'organisations.

==> 1l est par exemple necessaire de deéefinir ce qui ne
peut pas étre échangeé (étres humains, organes...) ou ce
qui nécessite un encadrement spécifique lors de
I'echange (médicaments, alcool...).

Date limite de
consommation
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Imterdiction de certaines formes de commerce
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respect des contrats

demandeur

relation de confiance

il
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demandeur offreur

==> |l est nécessaire de deéfinir et d'attribuer des droits
de propriéeteée, et de les faire respecter.

==> |l est nécessaire que les agents economiques
respectent leurs contrats.

==> Il est nécessaire d'instaurer de la confiance, car

sans confiance, il ne peut y avoir d'échanges
marchands.




droit de propriéete
d'un bien

Usus : droit de Iutiliser

fructus : droit d"en jouir,
d"en retirer des revenus

abusus : droit d"en disposer,
demandeur ==> de le vendre, de le

détruire, de le donner, etc.

==> De nombreux organismes (etatiques ou non)
interviennent pour veérifier I'application de ces regles,
sanctionner les acteurs qui ne les respectent pas et
veiller a la stabilité de la monnaie.

Il n'existe non pas un marcheé, mais des marcheés,
puisque ces derniers résultent d'une construction par
les acteurs sociaux.
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Les différents degrés de concurrence

Premeurs de pris - un apent est prensws de pric £l n'a aucune influence sur e pric
d'échange.
Concurrente : L concumrence réwile be degré de rivalind entre bes acteurs du
marché,
Concurrence parfaite : les agents sont preneurs de prix (Momické =
Homogénéite], mak auss :

Entrée ot sortie libres du marchi

Infarmaticn transparente

Facteurs de production sont mabilgs

DIFFERENTES STRUCTURES DE MARCHE

1] Le marche conourrentiel fonctionne suivant "les lois du marche®

1.1) La remncantre de l'offre et de la demands
1.1.1) La *loi de l'offre”
1.1.2] La “loi de la demande”™

1.2) La situation d'équilibre: le prix d'équilibre
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Si wne condition mangua : concurrence imparfaite
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Les marchés ont été modélisés afin de pouwoir expliquer lev
fonctionnement
Seconde : modéle simple de marché concurrentiel
Mais ce n'est pas le seul type de modele de marche
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" La loi de la DEMANDE

Cette fonction inverse est valide pour la plupart des prod
dans une économie. Elle est méme tellement générale «

les économistes la qualifient de « loi de la demande »

Toutes autres choses étant égales par ailleurs,
quand le prix d’un bien augmente,
la quantité diminue,

(et vice-versa)

1.2.2) La loi de La demande stipule gque Le prix est une
fonction décroissante de La quantiteée produite:
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L'offre est croissante avec le prix .
1.1.1) La loi de l'offre stipule que le prix est une

fonction croissante de la quantité produite:

™ - Courbe de I'Offre

Channtive
1.2) Et le croisement entre les deux droites définit le
Z . L'OFFRE, FONCTION CROISSANTE DU PRIX
prix d'équilibre:
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Cormerarrenosas Pouare =t Parfaite

CDaefinition: mMmodeaele theorigue ecomnomiigue
Nmneaeo-—-classiggue ("pro-capitaliste”, liberal) gui

satisfait S5 conmnditiorns:

i La"libre-concurrence’, ¢ est-d-dire la possibilité de vendre un produit

[ ]
. ‘? *T ¢ il Ut U il L}
8 i i ' concurrent”si on est producteur ou d'acheter un produit concurrent” s on
.w. . * i . *1 : est consommateur, cest la base du “libre-échange’, En d'autres termes, ciest
w w i'i 'I\ 1'\ : T la base des marchés écanomiques et contemparains.
Concurrence Marché parfaitement
Monopole Oligopole monopolistique concurrentiel
Degré de
concurrence

Pas de concurrence  Peu de concurrence Forte concurrence Concurrence parfaite

Les oligopoles:

& ils ont un petit nombre d'offreur pour beaucoup de consommateurs. lin'y a
également pas d'atomicité {téléphonie en France)

Offreurs

En concurrence imparfaite : un exemple



LES HYPOTHESES DU MODELE CPP

Fluidite

Libre-entrée et libre-sortie sur le marché (pas de
“ticket d'entré ni de sortie” trop éleve)

Homogeneite:

Transparence:

Linformation circule bien entre offreurs et
demandeurs (informations connues du grand public
comme la qualité ou la quantité offerte)

Atomicite

Tous les produits sont plus ou Mmoins comparables et

rigoureusement identiques.

Exemple: les applications sur le marcheé des applis sont plus

ou moins les mémes produits.

Grand nombre d'agents économiques ol ces derniers
sont preneurs de prix c'est-a-dire qu'ils ne changent
pas les prix du marché.

Mobilité des facteurs de production (travail et capitale)

Les facteurs peuvent se déplacer d'un marché d'un
produit 4 celui d'un autre produit.



Il. 'équilibre sur le marché
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L’objectif du consommateur

Obtenir le plus de plaisir,
But ‘ de satisfaction de sa
consommation de bien



+ Les déterminants I
de la demande individuelle

La satisfaction qui résulte Le coit supplémentaire de
d’une unité consommée en cette unité consommeée :le
plus: I'utilité marginale prix

A partir d"un certain seuil la
satisfaction diminue

Manger un Davantage de
chocolat de plus satusfaction

Cnise de fole




Comment évolue la satisfaction (1’utilité)
quand la quantité consommeé¢e augmente”? +

Satsfaction

ou utilité +

-

Quantité de bien consommee

Consommateur achéte cette unité supplémentaire

si
La satisfaction qui résulte Le cott
d’une unité consommée supplémentaire de
en plus: I'utilité marginale cette unité

consommee :le prix




L'eélasticite-prix
Généralement, lorsque le prix d'un bien augmente
la demande diminue, et inversement, ell
augmente lorsque le prix baisse (loi de I'offre et d
la demande). Mais la sensibilité au prix varie e
fonction du type de bien. L'élasticité-prix permet d
mesurer  cette  sensibilité. Lélasticité  es
généralement négative. Lorsque le prix d'un bie
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si elle s'é&tire comme un

5a demande diminue.
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ELASTICITE-PRIX DE LA DEMANDE POSITIVE

BIENS DE GIFFEN BIENS DIE VEBLEN
BIENS [ PREMBERE MECESSITE ; BIERS DE LUNE
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LELASTIGITE-PRIX DE LA DEMANDE DONNE
UN RESULTAT GENERALEMENT <0

PRIX  DEMANDE TAUX DE VARIATION
BIENS ORDINAIRES ELASTICITE-PRIX DE LA DEMANDE

DE LA DEMANDE =
BIENS DE CONSOMMATION TAUX DE VARIATION

COURANTE DU PRIX

b de consommation

Demande ne dépend pas du prix



L’ influence du prix est différente selon le type de
bien

£rtains biens avec substitut et moins

Demande dépend fortement du
DriX

g Les déterminants
de la demande individuelle
LE PRIX DES PRODUITS COMPLEMENTAIRES

Quand la baisse du prix d'un bien suscite une augmentation de la
demande d'un autre bien, ces deux produits sont dits

COMPLEMENTAIRES.
LE REVENU -
But du consommateur :obtenir o commateur a une
; g le plus de plaisir, de fos,
Si la demande d'un bien augmente 4 contraite: son revenu
o satisfaction de sa
lorsque le revenu diminue, consommation de bien
on parle de BIEN INFERIEUR. ' '




LES ANTICIPATIONS

Les attentes concernant l'avenir futur

affectent votre demande présente de biens et services.

Exemples:
T
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LES GOUTS (LES PREFERENCES)

Il s'agit du déterminant le plus évident de la demande.

En général les économistes n"essaient pas d'expliguer les goiits des gens,
gqui dépendent de forces historigues et psychologicues.

LA POPULATION (# ACHETEURS)

Plus il y a d"acheteurs,
plus la demande pourrait étre forte.
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LA PUBLICITE:

Les vendeurs (= commercants) constituent

L'OFFRE pour les biens et s‘ewices,

et la quantité offerte est influencée

par une série de facteurs externes que l'on appellera

« DETERMINANTS
DE L’OFFRE INDIVIDUELLE ».



Prix des moyens
de production
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5I LE PRIX D'UN DE CES FACTEURS EUGMEN‘I‘ﬁ.

la production est moins profitable
et vous offrez moins de glaces sur le marche.

SI LES COUTS DE PRODUCTION AUGMENTENT DE TROP,
vous pouvez décider de fermer 1"usine et de me plus produire du tout

Ainsi, la gquantité offerte évolue en fonction INVERSE
du prix des facteurs de production.

. Les déterminants
de 1'offre individue}le

Voici quelques exemples de reponses:

Le Prix

des facteurs Les anticipations

.
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W, INTERET ET IAITES DU COUT MARGINAL
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I, NOTION 06 COOT MaRGIMAL

A, Deinition

Le oot mangmnal &st b dilfersnces entre Fensembles des charges couranies mdceussaires & une procducism
donnde ot Fernsemble de celles gui sont nédceszaines & cetle méme producticn majorte d "'uree oribé,

ne emireprise ne tait généralement pas varer a prodoction urdlé per unité msais par tramche bots ow
sErkes (sauf cas particuliers | avions, bateaur,.. ). L'umds poul dionc &tre wn lof darticle ow une sEre.

L codt muaegimall et dgal au codt de la derniére wnitd peoduile.

Cairt total de la dernidre wdrie prossdete

Colt Prarginal UPsTaing = — oo
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FeditF Fevbal rfrisn Ao I rraame = 305 F

| OPTIMUM TECKNIQUE

Codit margina onitaire = 777

OPTIMUM ECONOMICUE

On applle OPTIMUM TECHNIQUE o ivess
praduction pour lequel le coit unitaire [coit
inwm] st minimal, et don le bindflce
unitaira st maximal,

Dfun point de vue mathdmatique, o codt
‘meyen st minimum lorsque :

COUT MOYEN = COUT MARGINAL

On appale OPTIMUM ECONOMIQUE e nivaa
di production ou d'activite pour leguel le

Banéfice glabal est maximal,

Lo banéfice global est maximal lorsque ;

RECETTE MARGINALE = COUT MARGINAI

Privdevantadela =  Coltdela
derniere unite darnigra unite

RESULTAT MARGINAL = D



Lanalyse marginale permet de savair ce que va colter en plus ou rapporter en
plus la production ou la vente d'ume unité supplémentaire,

Elle permet notamment de répondre aux questions suivantes :

= Est-il profitable pour I'entreprise d’accroitre la production ?

= Lentreprise doit-elle accepter une commande supplémentaire ?

@ Les gains
_IE-E a lachange

Daéfinitiona
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L surplus du eansommateur af du producteur
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BILAN

Le marché concurrentiel

Rencontre
Offre et Demande

Formes: : Offrewrs Demandeurs
- Concurrentiel Moddle thénriue Pmoducteurs : émettent offre Comsommateurs : émettent
- Oligopole Echanges : prix d"équiibre fonction coits production demande fonction budget
- Monopake prix du marché ; besoins et préférences

L

Cuantisés

Concurmence pure et parfaite

- Homogéndité du produit . 7 _— consommees pour
- Aipmicité offre et demande Quanttés offertes n forction du prin chague pri
- Transparence dy marché | Courbe croigsate ' Courbe dérossante

« Mobsité facteurs production ]




