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Questionnement  : Comment les marchés  imparfaitement concurrentiels fonctionnent -ils ? 
Objectifs : 

· Distinguer les différentes structures de marché selon leur degré de concurrence (de la concurrence parfaite au monopole).
· Comprendre, à l’aide d’exemples, les principales sources du pouvoir de marché (ententes, barrières à l’entrée, différenciation des produits).

· Comprendre que le monopole est faiseur de prix et être capable de donner des exemples de monopoles (monopole naturel, institutionnel et d’innovation).

· Comprendre, à l’aide de représentations graphiques et/ou d’un exemple chiffré, que l’équilibre du monopole n’est pas efficace.

· Comprendre ce qu’est un oligopole et, à l’aide du dilemme du prisonnier, pourquoi les firmes ont intérêt à former des ententes.

· Connaître les principes de la politique de la concurrence.

· Comprendre que la politique de la concurrence, en régulant les fusions-acquisitions et en luttant contre les ententes illicites et les abus de position dominante, augmente le surplus du consommateur.
Notions à connaître :  
Concurrence imparfaite, pouvoir de marché, agents faiseurs de prix (price maker), barrières à l’entrée (naturelles, réglementaires, stratégiques), ententes, différenciation des produits (verticale et horizontale), monopole, monopole naturel, monopole institutionnel, monopole d’innovation, oligopole, dilemme du prisonnier, stratégies coopératives, stratégies non coopératives, politique de la concurrence, ventes liées, abus de position dominante, fusion -acquisition. 
PLAN
1) Les différentes sources du pouvoir de marché 
A. Ententes

B. Barrières à l’entrée

C. La différenciation des produits

2) Le fonctionnement du monopole
A. Les différents types de monopole

B. Le monopole est-il efficace ? 

3) Le fonctionnement de l’oligopole
A. Les stratégies coopératives

B. Les stratégies non coopératives

4) La Politique de la concurrence
A. Le contrôle des pratiques collusives (ententes, cartels)
B. La lutte contre les abus de position dominante
C. Le contrôle des concentrations (fusions-acquisitions)
1. Les différentes sources du pouvoir de marché 
A. Ententes

B. Barrières à l’entrée

C. La différenciation des produits
[image: image4.png]Exercice entrainer & la rédaction

Sujet ; Distinguez les concepts de « monopole naturel », « monopole d'innovation » et « monopole
institutionnel »,

Pour répondre a cette question je dois étre capable de :





· Partir d’exemples pour présenter les principales sources du pouvoir de marché.

· Définir la notion de pouvoir de marché.
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Evolution des sanctions prononcées par Autorité de la concurrence. Les montants sont exprimés
enmillions d'euros.
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Question : Sur quel marché le pouvoir de marché est-il le plus élevé ? Justifier.


☐ Le marché du café 
☐ Le marché des jeux de tirage et grattage en France
	Justification : 


Les ententes
[image: image6.png]Doc1: Le monopole institutionnel

‘En France, les jew d"argent et de hasard «sont soumis G une interdiction générale de principe. Ils sont
interdits en raison des risques qu'ils comportent. D"abord pour I'ordre public (en favorisant la fraude
voire des activités criminclles). Ensvite pour I'ordse social t la protection de la santé (compte tenu des
sisques d"addiction et de surendetement). Mais cefte sage prohibition est, en méme temps, «assortie
dexceptions sirictement définies par le législateur». Et en pratique la France en autorise une gamme qui
e cesse, au fil du temps, de s"élargir.

Tel est le préambule du denier rapport de la Cour des comptes consacré 2 ces «jews —des jew qui
‘prennent une place de plus en plus large dans le champ des addictions. Des jeux qui, «en ligne, sont ou-
verts 2 la concurrence depuis une loi du 12 mai 2010. Pour autant, le monopole de Ia Frangaise des jewx
(FDI) a é1¢ maintenu sur les jew de grattage et de tirage, ainsi que sur les paris sportifs «en dup. Lemo-
‘nopole des sociétés de courses (et nofamment du Pari mutuel urbain (PMU) a également été maintemu sur
s paris hippiques «en dury. Et dans le méme esprit protectionniste, les casinos ont conservé leur mono-
‘pole, les jeu de casinos néfant autorisés qu’cen dun.

‘Source - Slate.fr 2 aofit 2018




Les barrières à l’entrée

Les barrières à l’entrée constituent l’ensemble des obstacles à l’entrée d’une entreprise sur un marché. La présence de barrières à l’entrée entraîne donc une asymétrie entre les entreprises déjà installées et les entrants potentiels. Les barrières à l’entrée peuvent donc constituer une source de pouvoir de marché.

[image: image7.png]Doc2: Le monopole d'innovation

[T Monopole drinnovation : le cycle de vie du médicament

B0

Bochseche s o oo rembounament doplanaion Genériques
-
-

Source : Magnard 2019

Ouestions

T. Cherchez la définition économique d’un brevet.

2. Quiest-ce qui empéche I'entrée des concurrents sur le marché du médicament 7

3. Pour quelles raisons les médicaments inventés par les laboratoires sont-ils protégés par des brevets ?



Document 
 Associez chacun des exemples ci-dessous à un type de monopole.

 a- Le laboratoire Roche est le seul à produire le médicament « Avastin » contre le cancer ;  …………………………………………………………………………………………………………………………… 

b- SNCF réseau est la seule entreprise qui gère le réseau ferroviaire en France ;  ……………………………………………………………………………………………………………………………

 c- La Française des jeux (FDJ) est la seule entreprise en sur le marché des jeux à gratter en France ; ………………………………………………………………………………………………………………………… 

BILAN :
On distingue trois grands types de barrières à l’entrée :

 les barrières « naturelles 

 les barrières réglementaires 

 les barrières stratégiques ou d’innovation
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[image: image9.png]Doc 3 : Le monopole naturel : I'exemple P’EDF
Vidéo  hitps://www. dailymotion.com/video/xnypa4 (durée : 4°40)
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Questions ;

1. Dans le documentaire, pourquoi EDF est-elle en situation de monopole ?

2. Quel est Limpact des cotts de production sur la situation de monopole de production de
Télectricité ? Si besoin, il convient de présenter la notion déconomies d"échelle.




Questions :
1. Sur quels segments du marché des jeux d’argent et de hasard, la Française des jeux (FDJ) détient-elle un monopole ?

2. Pour quelles raisons l’Etat accorde-t-il un monopole à la Française des jeux ?

[image: image10.png]Décision de Truand

Setait

Avoue

IV
anony HEENS

L e
21019 2p LOISI29Q




Question : quelles différences présentent ces produits de même nature ?
Exercice texte à trou
Les entreprises peuvent enfin chercher à élaborer des ………………………………………………………. pour singulariser leur produit aux yeux des consommateurs, le rendre moindre substituable, et ainsi capter des parts de marché.  Il y a différenciation …………………………………………….. lorsque des produits similaires présentent la même qualité (même gamme), mais sont distingués par les consommateurs en raison de leurs différences réelles ou perçues (design, marque, couleurs, fonctionnalités…). Par ex, la Renault Clio et la Volkswagen sont différenciés horizontalement. Il y a différenciation …………………………………………………. lorsque des produits similaires présentent des différences de qualité (de gamme). Par ex, la Peugeot 208 et la Ferrari 599XX sont différenciés verticalement.
2) Le fonctionnement du monopole
A. Les différents types de monopole
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[image: image14.png]Le pouvoir de marché trouve son origine dans plusieurs sources :
- Lesententes (A);
- Lesbarriéres a Pentrée (8) ;
- La différenciation des produits (C).




B. Le monopole est-il efficace ? 

Point 
Le monopole, c’est la situation dans laquelle une multitude de demandeurs font face à l’offre d’une unique entreprise. On peut distinguer trois types de monopole :
BILAN : 

· Le monopole technologique commercialise un nouveau produit jusqu’alors inexistant ou bien maîtrise un procédé de production particulièrement innovant qui lui confère une position au moins temporaire de monopole. L’entreprise peut protéger sa situation de monopole à l’aide de brevets
· Le monopole légal est protégé par le législateur qui instaure des barrières réglementaires à l’entrée (tabac, Française des jeux, etc.) ;

· Le monopole naturel émerge lorsque le coût unitaire de production diminue avec le volume de production. C’est le cas des activités de réseau comme la gestion d’infrastructures ferroviaires dont a la charge Réseau ferré de France.

Dans une situation de monopole, le vendeur est en position unique sur le marché et n’a donc pas besoin de se soucier de la présence d’autres offreurs, qui pourraient capturer la demande si le monopole venait à augmenter son prix. Il dispose donc d’un grand pouvoir de marché.
EQUILIBRE NON OPTIMAL
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 En situation de monopole, la production d’une unité de plus oblige le monopoleur à baisser son prix car sinon il ne vend pas sa production à cause de la droite de demande.
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A paric de cet exemple, on se rend compte que le reveny marginal du monopoleur o'est jamais égal au prix
car le R est fortement décroissant pour le monopole.
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2018, des sanctions pour un montant de 189 millions d’euros.

Q1 : Quest-ce qu'une entente ?
Q2 : Pourquoi Fentente est-elle nécessai

e pour proposer un prix plus élevé sur ce marché ?

Q3 : Pourquoi les réunions entre ces producteurs se tenaient-elles en secret ?




[image: image20.png]C. La différenciation des produits
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Exercice texte à trou : 

Une entreprise dispose d’un ………………………………….. Lorsqu’elle est en mesure d’influencer le prix. Il existe plusieurs sources de pouvoir de marché. Dans certaines conditions, les entreprises en situation d’……………………………. peuvent avoir intérêt à …………………………….. sur les prix, en proposant un prix supérieur au prix d’équilibre sur un marché concurrentiel. Des ……………………………………………….. (naturelles, réglementaires et stratégiques) peuvent également constituer des sources de pouvoir de marché car ces barrières favorisent les entreprises en place sur le marché et défavorisent les entrants potentiels.
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suivant :

AFaide des éléments de cours, complétez le schéma de synthese

Barriéres.

1 .

Naturelles

Existence de Existence de lois, Actions Iégales ou

€levés pour protéger non des entreprises

et/ou maitrise de les afin 'empécher les
ressources consommateurs concurrents

productives limit mais aussiles drentrer surle

producteurs marché





B. Le fonctionnement de l’oligopole
[image: image22.png]Synthése sous-partie B (texte 3 trous)

Le monopole devient price .l est en mesure de déterminer le prix. Néanmoins la détermination du
prix est conditionnée par la fonction de ... .. qui est décroissante avec le prix. S'l pratique un
prixtrop par rapport a la courbe de demande (au-dessus du point A dans Pexemple ci-dessus), il
ne trouvera aucun demandeur. Le monopole choisit donc une combinaison entre prix et quantités produites.

Le monopole détermine un prix plus . que serait celui en concurrence parfaite. Ce qui se traduit
par une diminution du surplus du mais aussi du surplus total. Les économistes
parlent de pour caractériser la perte de surplus total ié a 'évincement de
certains consommateurs du marché en raison du prix plus élevé. En d'autres termes, Le gain réalisé par le monopole
est... la perte subie par les consommateurs.

Vinefficacité du monopole peut aussi se traduire par une moindre .. comme dans le cas du
monopole des taxis qui se savaient protéger de la concurrence jusqu'a 'arrivée de Uber. Mais il ne faut pas
‘généraliser & tous les cas. Certaines situations de monopole ont des avantages. C'est le cas du monopole

. qui peut venir d'une volonté de Etat de contrdler la production dans intérét des
consommateurs (exemple de la Frangaise des jeux, du réseau ferroviaire géré par la SNCF), mais aussi des
monopoles temporaires (les brevets venant récompenser et protéger Finnovateur
pendant une durée déterminée).





Deux possibilités pour l’oligopole 

De manière générale, la modélisation traditionnelle de l’oligopole fait l’hypothèse que les produits sont homogènes pour se concentrer sur les interactions stratégiques entre les entreprises. En effet, lorsqu’un secteur est en oligopole, le prix du produit, la quantité vendue, le pouvoir de monopole et le profit réalisé par les entreprises ne dépendent pas que de leurs coûts et de la forme de la courbe de demande : ils dépendent aussi des réactions des concurrents. Ainsi, l’entreprise qui doit prendre une décision de production (prix ou quantité) doit tenir compte des réactions probables de ses concurrents (ou alliés) : elle doit anticiper leur comportement. Les situations d’oligopole conduisent à deux issues, selon les stratégies choisies par les entreprises :

-soit à des ententes et à la constitution de cartels, les offreurs cherchant à coopérer pour obtenir et partager un profit de monopole en rationnant la demande et en fixant un prix supérieur au coût marginal (on parlera de stratégie de coopération);

-soit à une exacerbation de la concurrence entre les offreurs, les concurrents adoptant des stratégies conduisant le prix à se fixer au niveau concurrentiel (on parlera de stratégie de non coopération) 
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Des  Les stratégies coopératives et non  non coopératives
II- L’intérêt des ententes sur un oligopole
A- Pourquoi les entreprises ont-elles intérêt à s’entendre sur un marché oligopolistique? 
1- Que nous apprend le dilemme du prisonnier en économie ?     Extrait vidéo 
Document 3 : 
Le dilemme du prisonnier, énoncé en 

 HYPERLINK "https://fr.wikipedia.org/wiki/1950"
1950 par 

 HYPERLINK "https://fr.wikipedia.org/wiki/Albert_W._Tucker"
Albert W. Tucker. 

Il caractérise en 

 HYPERLINK "https://fr.wikipedia.org/wiki/Th%C3%A9orie_des_jeux"
théorie des jeux une situation où deux joueurs auraient intérêt à coopérer, mais où, en l’absence de communication entre les deux joueurs, chacun choisira de trahir l'autre si le jeu n'est joué qu'une fois. 





Albert W. Tucker présenta cette théorie sous la forme d'une histoire :

· Deux suspects sont arrêtés par la police : Brute et Truand. 

· Mais les agents n'ont pas assez de preuves pour les inculper pour braquage, mais assez pour détention d’armes

· Donc ils les interrogent séparément en leur faisant la même offre. 
« Si tu dénonces ton complice et qu'il ne te dénonce pas, tu seras remis en liberté et l'autre écopera de 10 ans de prison. Si tu le dénonces et lui aussi, vous écoperez tous les deux de 5 ans de prison. Si personne ne se dénonce, vous aurez tous deux 6 mois de prison. »
Q1 -Complétez le tableau suivant présentant les différentes sanctions écopées par les deux prisonniers en fonction de la réponse du coéquipier. On appelle ce tableau la matrice des gains : 
[image: image24.png]Un monopole faisant des profits ne passera pas inapersu. Diautres firmes ne vont-elles pas sincruster, récupérer une partie de Tactivité el
faire pression & 1a baisse sur les prix et les profts & long terme ? Pour quun monopole profitable persist, il faut que quelque chose empéchel
s autres dentre sur le marcheé : ce « quelque chose » est appelé barriére  Penirée. I existe quatre types principaus de barrires 4 Tentrée.
e contrdle des ressources rares (), les économies déchelle, a supériorité echnologiue et les baridres d"origines gouvernementales.

Sousce : Paul Krugman et Robin Wells, Mieroéconomie, De Boeck, 2013, 623 - 624]
* Les économies dichelle correspondent  Ia baisse du coit moyen résuliant d'une ugmentation du volume (dé Méchelle) de production.

On distingue habituellement rois types de monopole
- le monopole naturel,forme de monapole justifide par s conditions techniques (cofs fixes leves par exemple) qui font que des.
entreprises concurrentes ne seraient pas rentables
- le monopole ligal, forme e monopole protégé par des réglements administratfs
- le monopole dinnovation, forme de monopole résultant de a fabricaion pa entreprise d"un nouveau produit -l 'agit d'un monopole:
temporaice car 'innovation est rapidement imitée par d"autres entreprises.

Souce : 5. " Agostino et ali, Dictio

aire de sciences économiques et sociales, Bréal, 2002




Q1- Ainsi, en cas de non coopération (sans entente entre les prisonniers), dans quelle situation nous conduit la rationalité des acteurs? 

Q2- Au total, combien d’années de prison seront effectuées? 

Q3- Cette situation est-elle la plus optimale collectivement? Justifiez votre réponse. 

Q4- Pourquoi une coopération entre la Brute et le Truand aurait pu être intéressante? 
Q5 A votre avis, pourquoi cet exemple est-il devenu célèbre dans l’histoire de la pensée économique? Que remet-il en cause? 
[image: image25.png]‘Question 1 : A patir des connaissances acquises dans le chapitre I, complétez le texte suivant
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‘Question 2 : Compléte le tableau ci-dessous en indiquant Ia lettre correspondant & chacune des surfaces désignées.

Surface correspondant au Marché concurrentiel Marché cn situation de monopole

surplus du consommateur

surplus du producteur

surplus total (gains & I'échange)

‘Questions 3 : Précisez les cffets du monopole sur le surplus du consommateur, e surplus du producteur et le gain & I'échange ?
Question 4 : Citez une situation déja rencontrée (chapitre 1) dans laquelle la mise en ceuvre d’une mesure gouvemementale
Provoque une perte séche.





Lien vidéo Dilemne du prisonnier Le dilemme du prisonnier | Voyages au pays des maths | ARTE




 https://www.youtube.com/watch?v=G9ER5bLxQEU&t=2s
EXERCICE : Remplir le schéma
[image: image26.png]‘Synthése : Complétez le schéma avec les expressions suivantes : augmentation, moins efficace, monopole d'innovation, monopole
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4)La Politique de la concurrence
A. Le contrôle des pratiques collusives (ententes, cartels)
B. La lutte contre les abus de position dominante
C. Le contrôle des concentrations (fusions-acquisitions)
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Quand il y a peu doffreurs sur un marché

les entreprises peuvent décider de pour maintenir des
prix t limiter ains lesofft de I concurrence (pratques légsles en Europe ct aux Etts-Usis),
La présence dun nombre limité dofficur sur le marché peut également conduire & une cxacerbation de

(ex. Marché de la téléphonie mobile avec Ientrée de Free sur le marché).



Source : Autorité de la concurrence 
Article presse
 / https://www.rfi.fr/fr/%C3%A9conomie/20240304-la-commission-europ%C3%A9enne-inflige-une-amende-de-1-8-milliard-d-euros-%C3%A0-apple
Présenté par un journaliste élève
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Source : http ://convergencealimentaire.info

Question 27 : Quelle est Ia situation présentée dans le document 7



1. Le contrôle des ententes
2. Le contrôle des pratiques collusives
Vidéo 2 :  Entente, les lunetiers, Remy Gross, YouTube :
https://www.youtube.com/watch?v=QfF4e4esEaU&feature=youtube
Question et débat :  Quelles conditions propices à la formation d’un cartel vérifie le marché des montures de lunettes ? 
3. Le contrôle des aus de position dominante
L'exemple d'ENGIE : Exemple de stratégie de prédation par les prix par Engie :
 En  2016 l’autorité de la concurrence a publiquement sommée Engie de stopper la guerre des prix dans laquelle elle est suspectée d’être engagée dans le marché du gaz naturel, qui fut ouvert à la concurrence à partir des années 2000. 
[image: image30.png]L'analyse des marchés de concurrence imparfaite montre que, si on les compare a une situation
concurrentielle, le monopole et I'oligopole sont le plus souvent inefficaces. Plus précisément, la de-
mande est rationnée et le surplus total est diminué. A partir de cette analyse, la puissance publique
définit des objectifs de politique économique en matiére de concurrence et met en ceuvre des moyens,
Ia politique de la concurrence, afin, entre autres, d'augmenter le surplus du consommateur. Pour ce
faire, la politique de la concurrence cherche a réduire le pouvoir de marché lorsqu'il n'est pas justi-
fié par une situation de monopole naturel (ou de monopole temporaire d'innovation) ; elle cherche
donc & maintenir un niveau suffisant de concurrence au sein des économies. Un pouvoir de marché
non justifié par des raisons de technologie de production résulte la plupart du temps de pratiques
anti-concurrentielles ; C'est pour cette raison que la puissance publique a légiféré pour les interdire,
cherchant 3 protéger le consommateur.

Source :Fiche du collége de France, 1¢*

Question 33 : Résumez les objectifs des politiques de la concurrence.




BILAN POLITIQUE DE LA CONCURRENCE
[image: image31.png]Ententes (ou cartels) Interdiction des accords an
entre entreprises (ex : répar

chés, accords sur les prix)

Controle des concentrations Notification des opérations transfronta-
liéres a la Commission qui peut
des fusions ou acquisitions susceptibles de
réduire fortement la concurrence.

Montrez que la politique de la concurrence s'exerce 3 la fois vis-3-vis des entreprises
et vis-3-vis des pouvoirs publics . Montrez que la politique de la concurrence a pour objet 3 la fois
de eanctionner certaine comnortemente et de curveiller 1a etruictiire dee marchée




SYNTHESE 

Comment les marchés imparfaitement concurrentiels fonctionnent -ils ?

Les marchés sont imparfaitement concurrentiels car certaines entreprises exercent un pouvoir de marché. Les principales sources du pouvoir de marché : Sur des marchés imparfaitement concurrentiels, les entreprises disposent d’une marge de manœuvre pour fixer leurs prix de vente, autrement dit, elles sont faiseuses de prix. Elles ont alors un pouvoir de marché qui leur permet d’augmenter le prix de leur produit sans perdre leurs ventes au profit des firmes concurrentes. Ce pouvoir de marché dépend de différents paramètres .

Le marché concurrentiel  « de concurrence pure et parfaite)  est un modèle théorique : la réalité s’en éloigne donc régulièrement et présente des situations de concurrence imparfaite. Ainsi, les marchés sont souvent dominés par un nombre réduit d’offreurs (le marché des producteurs d’avions gros-porteurs est ainsi pratiquement dominé par deux entreprises, Airbus et Boeing), et certaines entreprises s’entendent pour fixer les prix et les niveaux de production . Les situations de concurrence imparfaite, telles qu’illustrées dans les exemples précédents, sont des situations dans lesquelles les agents disposent d’un certain pouvoir de marché. Ce dernier peut donc se définir comme la capacité, pour un agent, à influencer la fixation du prix. 

Le pouvoir de marché peut trouver son origine, notamment, dans le nombre limité d’offreurs, les barrières à l’entrée ou les ententes ;

Nombre limité d’offreurs : lorsqu’un nombre très limité d’offreurs est présent sur le marché. Cela résulte évidemment de barrières à l’entrée et conduit à des structures de marché de type oligopolistique. L’’oligopole sont en position d’influencer le prix de marché. Les oligopoles aimeraient atteindre la situation de monopole, c’est pourquoi, les firmes oligopolistiques ont intérêt à former des ententes, mais cela requiert une coopération parfois difficile à maintenir. Le dilemme du prisonnier nous permet de comprendre les stratégies qui peuvent être mises en place par les entreprises dans ce cas de figure. Le dilemme montre que si chaque entreprise prend sa décision indépendamment des autres et essaie de satisfaire son intérêt individuel, la situation s’éloigne du résultat le plus favorable pour l’ensemble. Dans le cas de deux entreprises ayant la possibilité de maintenir des prix élevés ou de les baisser, le dilemme du prisonnier montre que chaque entreprise aura intérêt à baisser son prix, au détriment de leurs profits respectifs. Autrement dit, les intérêts individuels de chaque entreprise s’opposent à leur intérêt collectif. Dans un contexte où la communication est possible et où l’on répète le jeu de décisions stratégiques, la menace d’une rétorsion peut inciter les firmes à respecter l’accord et à former des ententes durables pour éviter une guerre des prix qui ruinerait les perspectives de profits .
Dans la situation extrême du monopole, il n’y a qu’un offreur,  la firme est en mesure de fixer son prix (elle opte pour une combinaison prix / niveau de production) . il y a donc un offreur qui produit un bien sans substituts proches. Le monopole est donc en mesure a priori de fixer son prix au-dessus du niveau concurrentiel. Seul producteur sur le marché, le monopole est « faiseur de prix » par opposition aux agents présents sur un marché de concurrence parfaite qui sont « preneurs de prix ». Un monopole peut avoir plusieurs origines : on peut ainsi distinguer le monopole d’innovation, le monopole naturel et le monopole institutionnel. Le monopole naturel est fondé sur l’existence de coûts fixes très élevés qui rendent nécessaire un volume de production très important pour que les coûts unitaires ne soient pas trop élevés. Dans ces conditions, une seule entreprise se retrouve sur le marché. Les industries de réseau (transport ferroviaire, électricité, télécommunication) sont un exemple traditionnel de monopoles naturels.
 Un monopole peut également être un monopole institutionnel, institué par l’État qui a concédé à une entreprise le monopole de la production ou de la distribution d’un bien ou d’un service. Par exemple, en France, à partir de la fin des années 1990, La Poste a perdu progressivement le monopole de la distribution de courrier.Le monopole fait le même raisonnement qu’un producteur en situation de concurrence pure et parfaite : il maximise son profit, ce qui le conduit à égaliser la recette marginale et le coût marginal. Cette règle conduit à produire et vendre une quantité inférieure à celle qui résulterait de la concurrence parfaite et à un prix supérieur. En effet, en égalisant la recette marginale et le coût marginal, donc en maximisant son profit, le monopole peut vendre à un prix supérieur à son coût marginal (le prix que les consommateurs sont prêts à payer, donné par la courbe de demande). Conduisant à un niveau de prix supérieur et à un niveau de production inférieur à ceux qui résulteraient de la concurrence parfaite, l’existence d’un monopole est, de façon générale, néfaste pour la société dans son ensemble, ce que l’on peut mettre en évidence avec la notion de surplus. La perte des consommateurs (plus élevée que le gain de surplus réalisé par le monopole) associée à la limitation des quantités génèrent une perte sèche en bien-être pour la société
 Les barrières à l’entrée  correspondent à une situation dans laquelle l’hypothèse de libre entrée (et de libre sortie) n’est pas respectée. Dans ces conditions, il est coûteux, pour un agent d’entrer sur le marché en raison de barrières qui peuvent être directement liées aux caractéristiques du marché (par exemple, nécessaire maîtrise d’une technologie de production particulière ou accès limité à certaines ressources, présence de coûts élevés voire irrécupérables générés par des investissements lourds à l’instar de ceux qu’imposent une industrie de réseau) ou liées à des pratiques délibérées des entreprises cherchant à préserver leurs profits (baisse temporaire des prix pour dissuader un éventuel concurrent à entrer sur le marché, par exemple).

Le monopole fait le même raisonnement qu’un producteur en situation de concurrence pure et parfaite : il maximise son profit, ce qui le conduit à égaliser la recette marginale et le coût marginal. Cette règle conduit à produire et vendre une quantité inférieure à celle qui résulterait de la concurrence parfaite et à un prix supérieur.
 En effet, en égalisant la recette marginale et le coût marginal, donc en maximisant son profit, le monopole peut vendre à un prix supérieur à son coût marginal (le prix que les consommateurs sont prêts à payer, donné par la courbe de demande). Conduisant à un niveau de prix supérieur et à un niveau de production inférieur à ceux qui résulteraient de la concurrence parfaite, l’existence d’un monopole est, de façon générale, néfaste pour la société dans son ensemble, ce que l’on peut mettre en évidence avec la notion de surplus. La perte des consommateurs (plus élevée que le gain de surplus réalisé par le monopole) associée à la limitation des quantités génèrent une perte sèche en bien-être pour la société. En d’autres termes, ce que gagne le monopole est inférieur à la perte des consommateurs. Toutefois, la situation de monopole peut être favorable à la croissance (cas du monopole d’innovation) ou inévitable (cas du monopole naturel).

 La question du renforcement potentiel du pouvoir de marché est au cœur des décisions prises par les autorités de régulation. Ces décisions portent notamment sur 3 ensembles de pratiques : les ententes illicites, les abus de position dominante et les fusions-acquisitions. La politique de la concurrence face aux ententes ; Les autorités ont la possibilité d’initier des enquêtes, des visites surprises et disposent d’un programme de clémence. La possibilité offerte par ce programme de clémence d’être (en partie ou totalement) exonéré du paiement d’une amende peut inciter les membres d’un cartel à se dénoncer les uns les autres. Les sanctions sont essentiellement financières. Les autorités ont pour objectif d’augmenter ou de garantir le surplus du consommateur en luttant contre les pratiques d’ententes. C’est ce même objectif qui explique que certaines ententes sont considérées comme justifiées par les autorités de la concurrence et, dès lors, déclarées licites. C’est, par exemple, le cas des ententes technologiques qui sont appréciées à l’aune de leurs effets positifs sur le surplus collectif. Il peut s’agir d’accords de recherche et développement visant à développer en commun des produits ou des procédés nouveaux. Ces pratiques peuvent être acceptées dans la mesure où elles permettent d’accroître le bien-être collectif en réduisant les coûts que génère la recherche-développement.
 La politique de la concurrence face aux abus de position dominante Les abus de position dominante constituent un autre ensemble de pratiques des entreprises contrôlées et sanctionnées par les autorités de la concurrence. Ces pratiques présentent la difficulté de la caractérisation de la position dominante : elle peut n’être due qu’au fonctionnement normal du marché et relever d’une position « méritée » du fait du jeu de la concurrence. Comprendre que la politique de concurrence, en régulant les fusions-acquisitions et en luttant contre les ententes illicites et les abus de position dominante, augmente le surplus du consommateur.  L’abus de position dominante peut prendre plusieurs formes parmi lesquelles les comportements de prix prédateurs (une entreprise en situation de position dominante baisse le prix de vente pour exclure ou discipliner un concurrent avant d’augmenter à nouveau le prix). Cela revient à sacrifier des profits à court terme en vue de profits plus élevés ensuite. Une autre pratique est celle des ventes liées : une entreprise en position dominante sur le marché du produit A cherche à éliminer la concurrence sur le marché du produit B en vendant ensemble les deux produits . En 2007, la Commission européenne a ainsi condamné Microsoft à payer 497 millions d’euros pour avoir lié la vente de son système d’exploitation Windows à celle du logiciel Windows Media Player.
 Les autorités de la concurrence disposent d’un ensemble d’outils pour mettre en évidence une position dominante parmi lesquels l’étude des parts de marché. Par exemple, en Europe, on considère que si la part de l’entreprise est inférieure à 40%, la probabilité qu’il y ait une position dominante est faible.
 La politique de la concurrence face aux opérations de fusions acquisitions La politique de la concurrence peut se faire a priori : le contrôle repose sur un système de notification préalable par les entreprises qui doivent soumettre leurs projets de fusions acquisitions aux autorités de la concurrence. Un élément pris en compte est celui du degré de concentration du marché (mesuré par les parts de marché), avant et après l’opération de fusions-acquisitions. Les autorités de la concurrence peuvent ainsi poser un veto aux concentrations d’entreprises susceptibles de créer une position dominante sur le marché et de diminuer le jeu efficient de la concurrence. En outre, les marchés oligopolistiques sont susceptibles de générer des ententes qui pénalisent le consommateur. La politique de clémence est un bon moyen de pouvoir condamner les entreprises qui s’essaient à de telles infractions . 

