
MEMO COURS 
Quels sont les fondements du commerce international et de l’internationalisation de la production ? 
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Forte intensite capitalistique
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Echanges entre pays => modification de la chaine de valeur
qui se fragmente et s'internationalise car spécialisation des pays
dans une étape de la production pour bénéfiicer :

- des avantages comparatifs entre pays (dotations factorielles et technologiques)

- des économies d'échelle (économie d'échelle en produisant en grande quantité)
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Echanges entre pays comparables
= échanges intra-branches :

méme secteur d'activité mais produits différents
(horizontalement ou verticalement)




image11.png
—> La frmgmentation de A chaine de valeur v

Fragmontaion intornationako do 1a chaino do valeur = dfféentes
pes de b poduction d'un poduit oncepton, approvsbnnement,

bricatin, commercialiation) réalisées cans plusiurs pays. Les FMN

/eulent tier piofit des avantages compartis de chague terrfoire pour
nimiser ks co0ts de producton

upurGhu, +de la moité des échanges mondiauxen sont la

onséquence :la production d'un seul produit impique de no mbreux
hanges de produits sem-finks au sein d'une méme firme commerce.

ntra-firme) ou entre plusieurs frmes sous tratance). 0sa - les

oriations ont augmenté 2,5 fois plus vite que le PIB mondialen 50
ns.

Paxtornakisation dola production - transiérer 3 fextérieur de
fentreprise une partie des ACHVIES (S0US @A OU acoords do icance
0 de franchis) X
Fintornalisation dola production :inclure dans factivié de son
niieprise des activiiés auparavant réalisées pardiauties entieprises.
e entreprise peut devenir propriétie gdce aux DE (investssements
jrects & étranger Fétranger). C'est uniquement cans cenains cas que
on parke de débcalisat  fermeture o 'une unité e production locake et
transfert de cette production 3 fétmnger)
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*La réalisation d'un produit implique la réalisation successive de
différentes activités.

=De Famont vers Faval, il est possible de citer : la recherche et
développement, la_conception, [approvisionnement en matiéres
premiéres et biens intermédiaires, la fabrication et/ou I'assemblage,
Facheminement du produit jusquau consommateur final, le
marketing, a vente, le service aprés-vente.

* Chacune de ces activités contribue & ajouter de la valeur au cours de
la réalisation du produit.

* Uorganisation de cette chaine de valeur va définir les colts de
production et la qualité du produit qui vont déterminer la marge de la
firme.
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=> répartition internationale des étapes de la production ("courbe du sourire") :

- étapes a forte valeur ajoutée en amont (conception)
et en aval (commercialisation) de la production (extrémités du sourire)
=> dans les pays développés (compétences, technologies et clientéle)

- étapes de faible valeur ajoutée (production) (milieu du sourire)
=> dans les pays moins développés (mais d'oeuvre abondante et peu qualifiée)
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& grﬁnlsaﬂon de la chaine de valeur => détermine rentabilité de la
irme.

*Dans une logique de maximisation du profit, localisation des
différents segments de la chaine de valeur sur les territoires qui
possédent les avantages comparatifs pour assurer la réalisation de
Vactivité. Par exemple :

- Fabrication/assemblage sur un territoire ol la main d‘ceuvre est bon
marché ou territoire peu éloigné de la demande finale

- Recherche et développement sur un territoire bien doté en capital
humain et technologique avec des institutions protégeant efficacement
|a propriété intellectuelle.
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faced s
concurrence sur le marché / capacité 3 augmenter i vente de leurs
produits.

DEUX LYRES | (qui jusifient cholx db localiafion des FMN)

- compétitivitd-prix : capacité 3 conquérir des parns de marché en raison
3e prix plus faibles que les concurents. Osq : débcalisations filiales /
50us-trRitance (pour to uver sakaires moins élevés)

. compétitivité hors-prix : capacité 3 conquérr des pants de marché
ndépendamment du niveau de prix grdce A l'adaptation 3 b demande, la
yualité réelle ou supposée du produit, au service apms vente, I'image de
marque, aux débis de ivraison etc.

30 : choix oimplentation FMN déoend aussi de I coss au marche / aLx Esouses.
» oS (melibre s premidmes) —> évilerbarmtres profectionnistes.

a co mpétitivité des firmes repose sur leur productivité (rapport entre b
Juantité produite et la quantité de facteurs de production utiksée), liéed
eurs investissements et aux innovations quien découlent

— > Compétitivisd d'un pays - repose sur son aptitude 3 exporter, un
pays est compétitif s'il développe sa production et sa capacié 3 exponer.
Elle est liée A la compétitivité des firmes, qui repose elle méme sur
‘efficacé de leur production (productivité), quidépend elle méme des
nnovations résutiants des investissements effectués mais aussi des
économies réalisées grice A b fragmentation internatio nale de la chaine
L de valeur 4
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+ Concrrence qui ncte & + Concurrence > baise des prix

Fimovaion « Cancurrence > hausse des choix
« Transfort de technologies e
+ Extension dos mrchés développerent des anieprises

> economies déchelle > ousse des emplis
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Le commerce international permet de faire baisser le
prix moyen des biens et services
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Quels sont les facteurs explicatifs de cette baisse du prix moyen des
biens et services ?

* La spécialisation internationale en fonction des avantages comparatifs
(dotations factorielles et technologiques)

sle commerce entre pays comparables permet des économies
d'échelle internes a la firme.

« Vinternationalisation des chaines de valeur permet aux entreprises de
réduire leur codt de production

* La concurrence internationale incite les firmes a innover et & baisser
leurs prix.

= Elle stimule également la démographie des entreprises qui induit une
réallocation des facteurs de production stimulant la.productivité
e
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a) Le commerce international diminue les inégalités entre
nations mais augmente les inégalités a I'intérieur des nations
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Les effets ambigus de la
mondialisation sur les
inégalités
June hausse des inégalités
intranationales.

mais une baisse de

Finégalitéinternationale

... qui femporte i bien que
Finégalité entre tous les
citoyens du monde (inégalité
mondiale) baisse

) Phénoméne d'internalisation
de [linégalité mondiale.
MAS...
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Les effets ambigus de la
‘mondialisation sur les
inégalités
Qune baisse de Iinégalité

de niveau de vie
(RNB/hab) entre nations
(inégalité internationale)
JMais une hausse des
inégalités de revenus 3
Vintérieur des nations
(inégalités
intranationales)
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b) Comment expliquer I'augmentation généralisée des
inégalités intranationales

Les différentes explications en lien avec le commerce
international

=Les effets de la fragmentation internationale des chaines de
valeur

=leffet « superstar », produit de [Iinteraction entre
technologie numérique et internationalisation

*Le renforcement des inégalités territoriales avec la
métropolisation
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*la mondialisation exerce des effets redistributifs puissants,
notamment dans les pays développés.

*les perdants de la mondialisation, principalement les classes
populaires et les classes moyennes inférieures des pays développés,
expriment une demande politique forte de protectionnisme.

*Le protectionnisme peut se définir comme la mise en ceuvre de
barriéres tarifaires ou non tarifaires destinés a limiter les
importations et a favoriser la production domestique.

*ll slincame dans des droits de douane, des subventions aux
exportations, des manipulations de taux de change, des quotas
dimportations, des restrictions volontaires aux exportations, des
normes sanitaires et techniques ou bien encore des régles de contenu
local.
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barriéres tarifaires

Depuis les = / les droits de douane ne peuvent
accords du Gatt augmenter sauf
et de ’'OMC
Jb:(') Si le pays procédant a ces hausses

les justifie par le fait que la
concurrence étrangere engendre
des conséquences mettant en
danger I’appareil national de
production

pour des périodes
limitées
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Largument de la protection des industries/économies naissantes
* Présence de rendements d’échelle croissants

= Protectionnisme éducateur de Friedrich List pour permettre aux
industries naissantes de réaliser les économies d’échelle et les
économies d'expérience afin d'atteindre un niveau de productivité
leur permettant d'étre compétitives vis-3-vis des firmes des pays plus
avancés. Quand le retard de compétitivité est comblé, la protection
est levée.

*J. Stiglitz radicalise cet argument en prdnant une protection des
économies naissantes. L'intérét du protectionnisme est de permettre
I'émergence d'un secteur moderne qui irriguera le reste de
I'économie avec ses externalités technologiques et fera donc
augmenter la productivité moyenne.
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* Le commerce international permet par des canaux multiples une baisse
significative du prix moyen des biens et des services.

* Le commerce international exerce des effets ambigus sur les inégalités.
D'une part inégalité entre les nations a diminué avec 'émergence de
grands pays comme la Chine ou 'inde qui ont réussi a s'intégrer dans les
chaines de valeur mondiales. D'autre part, les inégalités a Fintérieur des
nations se sont renforcées aussi bien dans les pays développés que ceux
en développement.

* Les principaux perdants de la mondialisation sont les classes populaires et
les classes moyennes inférieures des pays de I'OCDE. Ces derniéres sont
demandeuses de mesures protectionnistes pour améliorer leur sort.

«Si le protectionnisme peut économiquement se justifier dans certaines
conditions _(protectionnisme éducateur et politiques commerciales
stratégiques), il n'en demeure pas moins que cette politique commerciale a
de fortes chances de se révéler désastreuse dans un monde interconnecté
 travers des chaines de valeur mondiales et encore plus s'il se greffe des
représailles commerciales.
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- Adam Srith - ke Cl n'est pas forcément un jeu 3 somme nulle, il
profite aux deux pays co-échangistes. Théorie des avantages
absolus : il est préférable que les pays renoncent 3 produire
I'ensem ble des biens qu'ils co nso mment (situation d'autarcie) et
se spécialisent dans B production pour bquelle ils sont plus
efficaces.

- David Ricardo (étend raisonnement Smith) : e LE profite 3
I'ensemble des pays méme en l'absence d'avantages absolus :
les avantages co mpasmtifs suffisent. Théorie des avantages
comparatifs : les pays do ivent se spécialiser dans i production
ol ilssont les meilleurs / les moins mauvais £3d B ol ik ont un
avantage com paratif, cad 13 ol le colt d'opportunité d'une
{ production est plus faible que dans les autres pays).
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Protectionnisme vs. Libre-Echange
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"~ —>lemledesdomtings facwdelesdifféentes: Y
Moddle HOS - les pays se spécialisent dans la fabrication de
produits pour lesquels ik disposent de facteurs de poduction en
Juantité im portante folus gchase est mre plus  esf cher of inversemend,
dbnc fecleur de production en g nde quentis mitivement moins cher).

Les pays ont un avantage comparatf dans B production qui
nécessite 'utilisation du facteur de production qu'ils possédent en
grande quantité. Le modéle HOS considére soit le facteur L/ K,
it ke L qualiié / non qualifié.

Cc|: pays développés db ivent se spécialiser dans la fabrication de
biens intensifs en K./ L qualifié et pays émements dans b
production de biens intensifs en L /L non qualifié.

A apes b spécialisation et les échanges entre pays, leurs
productions augmentent. Dans chaque pays, b demande en
facteurde production présent en grande quantité va augmenter,
ce quiva augmenter leur rémunération (et inversement)
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- Le modeéle de H.0.S ( Heckscher, Ohlin et
Samuelson)

Ce modeéle est basé sur la différence en dotation des
acteurs de production entre les pays

Le modeéle H.0.S montre que les pays mieux dotés en
acteurs travail ont intérét a se spécialiser dans la
production des biens qui nécessitent les mains d’ceuvre
Chme) tandls que les pays mieux dotés en facteur
o se speaahser dans la production a
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Différanciation dos produts - difiéences entre deux poduits proches,

i peuvent porier surla quallé (iféronciation verticale, entraiant
ainsiune diférence de prid ou sur la varété du bien (différonciation
izontalo).
pécialbation dans des poduits diérenciés —> écono mies d'échelies
diminution du codt uniaire moyen d'un prochit grace 3 favgmentation
b production) car oot fixes suUppo1és par un seul pays e pius deux—
> taisse des coits de produCtn —> gains 3 échange
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Différenciation horizontale des produits :

caractéristiques différentes pour
des produits de méme gamme de valeur
(couleur, marque, design, packaging, marketing...)
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Différenciation verticale des produits :

Produits similaires mais de gammes et de qualités différentes
(bas, milieu et haut de gamme)




