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Analyse de la publicité

Le produit est un médicament qui permet de perdre du poids.

Le produit est montré deux fois à l’écran (les gélules, la boîte), au début et à la fin. Son nom est prononcé 3 fois. 

Ce produit a beaucoup de qualités : 3 fois plus de poids perdu, efficacité prouvée, réduction du taux de graisse, réduction de l’appétit.

Les seuls personnages sont des femmes. Elles prennent des médicaments pour mincir. Il y a des voix off. Cela se passe actuellement. Les femmes témoignent de l’efficacité du produit. Le produit est mis en valeur pour qu’on l’achète. 

Ce que l’on voit à l’écran n’est pas possible car les femmes de cette publicité sont déjà des mannequins, et ce n’est pas grâce à ce produit qu’elles sont minces. Ce n’est pas sûr que ce produit marche réellement.

L’argumentaire tient dans les propos des femmes. Ceux-ci sont soulignés par des pancartes. Le produit est présenté comme un médicament : « deux cachets trois fois par jour ».

On comprend par les images et les le discours qu’avec ce produit, on perd beaucoup de poids.

Esprit critique face aux stéréotypes sexistes

Cette publicité nous paraît sexiste car il n’y a que des femmes concernées par le produit. Il n’y a pas d’hommes présents dans la publicité. Seules les femmes doivent perdre du poids, or on connait tous des hommes qui désireraient en perdre.

Que faudrait-il changer dans cette publicité pour qu’elle ne soit plus sexiste ?

Il faudrait y inclure autant d’hommes qu’il y a de femmes.
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