

Analyse de la publicité

Le produit de cette publicité est un site internet vendant des chaussures. 

Les chaussures et le site internet sont montrés à l’écran. 

Le nom du produit « Sarenza » est prononcé une fois. 

Voici ce que nous avons retenu dans les dialogues (entendus deux fois) : 

«  - Chérie, t’as pas vu ma cravate ?

· Non. »

Voici ce que nous avons retenu dans les textes qui apparaissent à l’image et dans la voix off : « sarenza.com ».

Voici l’histoire qui est racontée :

Une dame se croit dans une jungle de chaussures. Quand elle s’apprête à tirer une flèche pour avoir sa paire de chaussures, son mari lui pose une question. 

La femme est habillée avec une tenue de chasse, et l’homme est en train de mettre son costume pour aller travailler. 

Ce que nous voyons à l’écran n’est pas possible dans la réalité car des chaussures ne peuvent pas se comporter comme des animaux. La femme est en train de rêver. 

Les publicitaires n’ont pas utilisés des mots pour donner envie d’acheter, ce sont les images qui donnent envie (belles images de la jungle, belles couleurs, femme très belle). 

Esprit critique face aux stéréotypes sexistes

Cette publicité nous paraît sexiste. 
L’homme est valorisé : il va au travail, il s’habille de façon chic pour aller au travail (chemise-cravate-costume). Il pose une question qui laisse entendre que c’est la femme qui s’occupe de ses affaires vestimentaires. 
La femme est dévalorisée : elle doit chercher la cravate de son mari. 

Que faudrait-il changer dans cette publicité pour qu’elle ne soit plus sexiste ?
Il faut que le mari cherche sa cravate tout seul.
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