
Analyse de la publicité

Le produit est une assurance-vie proposée par une banque.

Le produit est suggéré, on ne le voit pas.

On en prend connaissance par la voix off.

Son nom est prononcé deux fois, dont une fois à la fin.

Un homme aime sa banque. On voit une famille, qui arrive dans un bel appartement, qui prend l’avion pour partir en vacances. L’homme est content de sa banque (il le dit), sa famille est heureuse (on le voit). L’action se situe à notre époque.

Il y a de la musique et une voix off.

Les mots prononcés par l’homme que l’on voit à l’écran sont les suivants : « J’aime quand tout se passe comme prévu. », « J’aime préparer l’avenir. » 
Il y a à la fin une voix off qui dit : « Assurance vie à 4,05 % et en ce moment 100 euros offert ».

Ce qu’on a retenu, c’est que le monsieur valorise sa banque, qu’il prévoit tout ce qu’il fait à l’avance. 

Dans les textes figurant à l’écran, on a lu :

« 100 euros offerts », « fortuneo.fr », « assurance vie à 4,05% »

La publicité fait tout pour que l’on croie que c’est possible dans la réalité : l’assurance-vie prend tout en charge et l’homme affirme qu’il est possible d’aimer sa banque. 

Esprit critique face aux stéréotypes sexistes

La femme n’a qu’un rôle de figurante. L’homme s’occupe de tout. C’est lui qui s’occupe de l’argent de la famille et il rend sa famille heureuse. Il est extrêmement valorisé.
Que faudrait-il changer dans cette publicité pour qu’elle ne soit plus sexiste ?

Il faudrait que l’homme et la femme aient l’air de décider à deux de leurs achats. 
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